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HEDEFLER

Bir urunu yaratici bir sekilde tanitmak icin
pazarlama tekniklerini ve araclarini secerek
ve bir sanat eserinin/edebi eserin gozlem ve
analizinden ilham alarak bir pazarlama
planinin nasil gelistirilecegi konusunda
egitim vermek.

Pazarlama sureci hakkinda egitim vermek:
pazar arastirmasi ve analizi, Urinun hedef
pazarinin ozelliklerinin belirlenmesi, strateji
planlamasi ve secim yontemleri.

Ogrencilere pazarlama becerileri
kazandirmak: Musterilerin intiyaclarini ve
isteklerini yaratici bir sekilde belirleme,
ongorme ve tatmin etme.
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KAZANIMLAR

Ogrenciler, bir pazarlama plani olusturmak
ve uygulamak, pazarlama stratejilerini ve
araclarini belirlemek igin gerekli becerileri
edineceklerdir.

Ogrenciler, pazarda 6ne ¢ikan Urtin icin
yaratici gozumler gelistirerek, etkili
eylemlerle dogru sureci izleyerek bir
pazarlama plani olusturabilecekler.

Ogrenciler, hedef pazari analiz etmek ve
uranu hedef alicilarin ihtiyag ve isteklerine
cevap olarak tanitmak icin "kaliplarin disinda
dusunme" stratejisini nasil kullanacaklarini
anlamis olacaklardir.



Oturumda
kullanilacak
yontemler:
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Konu ve sanat eserleri
hakkinda kisa tanitimlar

Inceleme;

Yansitma ve kendi kendine
ogrenme;

Kilavuzlu tartismalar



Grup dersi
plani:
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Sure: 5 saat

Gerekli ekipman ve malzemeler :
* Bir dizustu bilgisayar ve projektor

* Incelenecek sanat ve edebi eserlerin bulundugu
caligma kagitlari

« Kagit, kalem ve renkli kalemler

Isinma etkinliklerini destekleyecek diger unsurlar
DUJITAL DESTEK (istege bagh)
e Beyin firtinasi kilavuzlu tartisma i¢in: Miro

« Ogrencilerin son dederlendirme asamasina katilmalari
icin: Mentimeter



YAPI

1. Pazarlama konusuyla ilgili isinma etkinlikleri

2. Pazarlama becerisi tanitimi: Bu beceri nedir, nasil edinir ve kullaniriz?

3. Secilen sanat eserinin / edebi eserin tanitimi ve ilgili bilgi materyallerinin analizi.

GI’Up derSi 4. Kilavuzlu tartigma:

1.  Sanat eserinin / edebi eserin yorumlanmasi

ga plSl Ve 2. Sanat eseri / edebi eserin unsurlarinin analizi

3. Sanat eseri / edebi eserin merceginden konu

ma Izemeleri 5. Sonuclar

6. Pazarlama becerisi Ozeti

Secilen konu: MALZEMELER
Paz'arlama

1 Grup dersi kilavuzu

2. Sanat eseri / edebi eser veri tabani

3 Sanat eseri / edebi eser hakkinda kaynaklara ve ek bilgi materyalleri ile ilgili
baglantilar

4. Egitim, yaraticilik ve yenilikgilik icin sanat ve edebiyatin uygulanmasi proje
Metodolojisi

L Y
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1  «Pazarlama» konusuyla ilgili isinma etkinlikleri 90 dakika

2 Pazarlama becerisi tanitimi: Bu beceri nedir, nasil 30 dakika
edinir ve kullaniriz?

' 3  Secilen sanat eseri / edebi eserin tanitimi ve ilgili 45 dakika
bilgi materyallerinin analizi.

4  Kilavuzlu tartisma: 1.45 dakika
1.  Sanat eserinin / edebi eserin
yorumlanmasi
2. Sanat eseri / edebi eserin
unsurlarinin analizi
3. Sanat eseri / edebi eserin
merceginden konu

5 Sonucglar 30 dakika

6 Pazarlama becerisi 0zeti 30 dakika
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Isinma etkip/ig"i «pazarlama» konusunda dogru yonlendirmeye hizmet
edecektir. Ogrenenlere goriiglerini, deneyimlerini ve konu hakkindaki
bilgilerini paylasmak igin sorular sormalisiniz:

a. Bir Grlin satmaniz gerekiyorsa musterilerinize nasil tanitim yaparsiniz?
«Pazarlama» hakkinda bilginiz var mi?
b. Bir Grliinl tanitmak igin bir «pazarlama stratejisi» uygulama deneyiminiz
oldu mu?
1 o IS' n' ' |a Isinma etkinligi, 6grenenlerin diglincelerini paylagma ve beyin firtinasi
: e = yapma konusunda 6zgiir hissetmelerini saglamak igin oyunlarin
et k' n l |g [ kullanilmasiyla yonlendirilebilir. Burada sunulan Dixit kart oyunu, bu etkinlik
icin etkili bir aragtir, ancak egitmenler kendilerini rahat hissettikleri diger

araglari 6zgurce yaratici bir Sekilde kullanabilirler. .
Dixit kartlan

Kartlari, resimler yukari bakacak sekilde masanin tzerine yayin. Gruptaki
herkesin o anda nasil hissettigine veya egitimin geri kalani icin beklentilerine
uyan bir kart secmesine izin verin. OJgrenenlere biraz zaman verin ve her bir
katilimci bir kart aldiktan sonra masanin etrafinda ya da bir daire icinde
oturmasini saglayin. Masanin etrafinda dolasin, herkesin kendilerini
tanitmasina izin verin ve bu karti neden aldiklarini, bu goriintinin ne tir
duygu veya duyulari harekete gecirdigini agiklamalarina izin verin. Hikayelerini
destekleyen bir gorintuye sahip olduklari igin insanlari konuSturmanin iyi bir
- _ yolu. Oyun, insanlarin giivenli bir ortamda birbirlerini dinledigi ve kisisel

n e = duygulari hakkinda konustugu bir atmosfer yaratir.

Co-funded by the

Erasmus+ Programme

of the European Union 3 .

-




2. Konunun
tanitimi
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PAZARLAMA

Konuyu 6grenenlere tanitmalisiniz:

Pazarlama, bir Sirketin bir lriin, hizmet veya malin satin alinmasini veya satilmasini teSvik
etmek igin Ustlendigi faaliyetleri ifade eder. Temel diizeyde pazarlama, miigterileri anlama ve
onlarla iliskiler kurma ve siirdiirme stirecidir. I$ yonetimi ve ticaretin temel bilesenlerinden
biridir. Pazarlamacilar liriinlerini diger iSletmelere (B2B pazarlama) veya dogrudan tiiketicilere
yonlendirebilir (B2C pazarlama). Kime satildigina bakmaksizin, pazarlamacilarin kullanacagi
bakis agisi da dahil olmak lzere ¢eSitli faktérler gegerlidir. Pazar yonelimleri olarak bilinenler,
pazarlamacilar pazarlamanin planlama asamasina nasil yaklagacagini belirler. Yaygin olarak
miiSterileri cekmek olarak bilinen pazarlama terimi, miibadele iliskilerinin yénetimini
inceleyerek edinilen bilgileri icerir ve miiSterilerin ihtiyag ve isteklerini belirleme, tahmin ve
tatmin etme is strecidir.

Pazarlama plani sureci nedir?

Pazar arastirmasi

Hedef Pazar tanimlamasi

Hedef Pazar analizi

Bir pazarlama stratejisinin tanimi
Pazarlama yontem ve araglarinin segimi

Pazarlama kampanyasi plani

s en G g Bl s [

Pazarlama kampanyasi tanitimi
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3.1 Sanat eserinin kisa
tanitimi ve inceleme

TEKNIK / OZEL BIR YAKLASIM ICIN SECILEN SANAT ESERI

SANAT ESER[ : ENSTALASYON
BASLIK: Derinlerdeki parlaklik
sanatg¢i: Shih Chieh Huang, 2011

ACIKLAMA:

Sanatci Shih Chieh Huang, bu enstalasyonu deniz
hayvanlarindaki biyoliiminesanstan esinlenerek yaratti. Hayatta
kalmak icin 1Sik Greten ornekleri inceleyen ve belgeleyen bilim
adamlariyla birlikte bilimsel aragtirmalar yapti. Sonug, incelenen
hayvanlarin aslina sadik bir biyolojik yeniden tretimi degildi,
sadece duygular yerlestirmelerde yeniden uretildi: saskinlik,
yaraticilik ve hayal glict. Sanat¢i amacina 1Siklar, plastik tlp
uzantilari ve bilgisayar parcalari kullanarak ulasti.
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3.1 Sanat eserinin kisa
tanitimi ve inceleme

METAFORIK BIR YAKLASIMLA SECILMIS SANAT ESERI

SANAT ESERI 2: RESIM
BASLIK: Romeo ve Julyet’in son 6picigu
SANATCI: Francesco Hayez, 1823

ACIKLAMA

Hayez'in resmi William Shakespeare trajedisinden alinmigtir ve iki agik
arasindaki vedayi tasvir etmektedir. Resim, konunun yeniligi ve
resimsel dili sayesinde olagandsti bir bagariydi, ama ayni zamanda
sahnenin glicli bir erotizm oldugu diiginildiginden, zamanin
toplumunda da heyecan yaratti. Zamanin yeniligi ve skandali, tabloyu
bir sekilde modern gerilla pazarlamasiyla karsilagtirilabilir kiliyor.
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Applying Arts for Education,
[+ 1

reativit; y and Innovative

Sanat eserleri nasil yorumlanir

Ogrenenlerden, secilen sanat eseri / edebi eserde gérdiiklerini /
hissettiklerini / anladiklarini agiklamalarini istemelisiniz. TartiSmanin
odak noktasi, katihmcilarin sanat / edebi eserler hakkinda kisisel

4.1 K| I GVUZ| U goruslerini, duygularini ve digtincelerini paylagsmaktir. Amag, yanlis bir
cevap olmadigini vurgulayarak katilimcilari fikirlerini paylagmaya tesvik

tCl I’tlSmCl: etmektir.

Yo r U m I a m a Secilen sanat / edebi esere gére secilecek ve gelistirilecek olasi sorular:

(A

Bu sanat eseri size ne dusitnduriyor ve hissettiriyor?

Sanat eserinin ne iletmek istedigini diginlyorsunuz?

Sizce sanatcinin ilgisinin odak noktasi nedir?

e TR

Sanat eserinin / edebi eserin ortaya ¢cikmasinda sanatgilarin
karsilastiklari zorluklar nelerdir?
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Applying Arts for Educatio
Creativity and Innovative

Sanat eserleri nasil analiz edilir?

Sanat eseri / edebi eseri olusturan ve / veya temsil eden unsurlarin analizine
rehberlik etmelisiniz. Ardindan, analiz edilen unsurlar aracihgiyla tartigilan
girisimcilik konusuna gotiren bir tartismada 6grenenlere rehberlik

4.2 K'lGVUZ|U edeceksiniz.
tartisma:

Ana l iz Incelenen / tanitilan eserlerle ilgili kilavuzlu tartisma icin olasi sorular:

1. Bu sanat eserinde size pazarlama becerisinin bazi 6zelliklerini disindiren
bir Sey var mi?

2. Busanat eserinde pazarlama sireciyle iligkilendirebileceginiz unsurlar var
mi? Bunlar hangileri ve onlari nasil / nerede bulabilirsiniz?

3. Pazarlama siirecini bu sanat eseri tGizerinden anlatabilir misiniz?
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Applying Arts for Education,

Creativity and Innovative

[stegie badli olarak, konuyla ve incelenen sanat eseri / edebi esere gére
segilen destek analizi araglarini araStirabilir ve 6grenenlere
sa§layabilirsiniz. Bunlar, veri tabanindaki sanat eseri / edebi eser
hakkinda ek bilgi materyalleri ile birleStirilecektir.

SANAT VE EDEBIYAT ARACLARI

Bir sanat eseri / edebi eser analizi nasil yapilir?
Destek araclari  oneike
* Bir sanat eseri / edebi eser araciliiyla kendini yansitma
» Bag@lama gore ilgili renk ve sekil sembolizmi (sanatta)
« Oriintiiniin yapisi veya yazma teknikleri (edebiyatta)
Ikinci olarak
*  Tarihsel ve gevresel baglam
0 Sanat eseri ve / veya sanat¢l gecmisi

IS KONULARI ANALIZ ARACLARI (teorik cerceve)
Konu nasil analiz edilir?

Isletme ve pazarlama stratejisinin kilit noktalari, giriSimci beceri strecleri &
ve uygulamali 6érnekler
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4.3 Kilavuzlu
tartisma: Sanat
eserinin
merceginden
pazarlama

v

LY
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Konuyla ilgili bir tartisSmada dgrenenlere sanat eserlerinin merceklerinden
kilavuzluk etmelisiniz.

Acili$ sorusu: Bu sanat eserinde pazarlama ézelliklerini veya siireglerini nerede
bulabiliriz?

Bu tartismaya rehberlik etmek igin, egitimci tarafindan secilen asagidaki
etkinliklerden bir veya daha fazlasinin destegini kullanabilirsiniz:

Konu ve sanat eseri / edebi eser hakkinda Soru & Cevap oturumu
Etkinliklerin konusu ile ilgili zihin haritalari

Sanat / edebi eser ile ilgili soru kartlari

Etkinlik konusu ve sanat eseri / edebi eser hakkinda kiictk sinavlar
Etkinlik konusu hakkinda 6grenenlerin kendi sanat eserlerini gizmeleri /
yazmalari igin uygulamali alhigtirmalar

Ogrenenlerden cevaplar toplamali ve onlarin konuyu nasil farkli analiz
ettiklerini ve verdikleri detaylari dinlemelisiniz

VW,



Sanat eseri

Sanatgci, deniz
hayvanlari ile
biyoliminesans
konusunda bir

arastirma yapti.
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Sinav kartlar sablonu

(1. sanat eseri icin)

4 )

Pazar aragtirmasi
bundan onceki
ilk adimdr.

Sanat eseri

Biyoliiminesans,
diinyayi
aydinlatma
seklimizi

degistirebilecek

canli aydinlatma
sistemlerinin
yaratilmasina
ilham verdi.

4 )

Pazarlama, bir
urinu
musterisine
tanitmak i¢gin
disaridan ilham
alabilir ve onu
bagka bir 11k
altina alabilir.

- J




Applying Arts for Education,
Creativity and Innovativeness

(2. sanat eseri)
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5.1 Sonuclar (1. Sanat eseri)

Ekinligin sonunda, gruba sanat / edebi eserini yorumlamalari icin kilavuzluk etmeye baslamali, konuyu nasil gérdiiklerini ve
incelen sanat / edebi eserin mercedinden agiklamaya baslamalisiniz

Neden bu edebi eseri sectik? (veri tabanindaki yorumun kullanimi istege baglidir ve egitimcinin yorumu ile degigtirilebilir).

Derinlerdeki Parlaklik adli eserde bulabilecegimiz Pazarlama unsurlari

Odaklanacak unsur biyoliminesanstir. Sadece sanat igin ilham verici degil: biyolojik, stirdirdlebilir bir kaynak olarak, diinyay!
aydinlatma seklimizi de@istirebilecek canl aydinlatma sistemlerinin yaratilmasina ilham verdi. Bir Fransiz giriSimi olan
Glowee, bu amag temelinde 2014 yilinda dogdu.Bu konu, katilimcilari biyomimikriyle tanigtirmak igin faydali olabilir:
karmasik insan sorunlarini ¢gzmek amaciyla dogadaki modellerin, sistemlerin ve unsurlarin dykiinmesi.Yenilik dogadan ilham
alabilir, ctinki bir Griin tanitim kampanyasi "kaliplarin diginda" bir seyden ilham alabilir.
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Applying Arts for Education,

Creativity and Innovative

5. 2 Sonuclar (Sanat eseri 2)

Ekinligin sonunda, gruba sanat / edebi eserini yorumlamalari icin kilavuzluk etmeye baslamali, konuyu nasil gérdiiklerini ve
incelen sanat / edebi eserin merceginden agiklamaya baslamalisiniz

Neden bu edebi eseri segtik? (veri tabanindaki yorumun kullanimi istege baglidir ve egitimcinin yorumu ile degistirilebilir).

Romeo ve Julyet'in Son Opiiciigii adli eserde bulabilecegimiz Pazarlama unsurlar:
Resim, konunun yeniligi ve resimsel dili sayesinde olagandstii bir basari elde etti, ancak sahnenin giicli erotizm olarak kabul

edilmesi nedeniyle donemin toplumunda da heyecan yaratti.Zamanin yeniligi ve skandali, tabloyu bir sekilde modern gerilla
pazarlamasiyla karsilagtirilabilir kiliyor.
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6. Pazarlama becerisi Ozeti

Pazarlama, musterilerin istek ve ihtiyacglarini belirleme,
ongodrme ve tatmin etme is sirecidir.

Bir pazarlama stratejisi planinin icerigi nedir?

Pazarlama yaratici stratejisinde belirlenmesi
gereken kilit alanlar

Fikirler: Hangi icerigi yapacaksiniz, ne
soyleyeceksiniz, nasil farklisiniz?

L el el Rl s Aktivasyonlar: Tuketiciyi yanit vermeye,
2. Hedef Pazar tanimlamasi etkilesim kurmaya ve konugsmaya tesvik edecek
3. Hedef Pazar analizi ne yapacaksiniz?
4. Bir pazarlama stratejisinin tanimi Gorsel: Her sey nasil gorinecek, gorsel bir tema
. -y veya yonerge var mi?
5. Pazarlama yontem ve araclarinin secimi o ..
Anlatim: lcerik stratejisine tekrar bakin -
6. Pazarlama kampanyasi planlamasi anlatmaya calistigimiz hikaye nedir?
5. Pazarlama kampanyasinin tanitimi

-
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